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d’une animation de la Semaine 

À renvoyer de préférence par e-mail à magali.audion@lasemaine.org
Merci de nous renvoyer une fiche portant sur une seule animation organisée pendant la Semaine :
· pour les bénéficiaires de « Coup de pouce Qualité » ayant obtenu le PLUS « expression citoyenne », renvoyez-nous la fiche correspondant à l’action décrite dans le dossier de candidature pour ce PLUS

· pour les autres bénéficiares de « Coup de pouce Qualité », renvoyez-nous la fiche correspondant à l’action détaillée dans le « Focus Qualité » du dossier de candidature
· pour les autres, une animation au choix

Pourquoi cette fiche ? 
· Pour vous servir de support lors de l’évaluation collective de chacune de vos actions et préparer l’an prochain, en guidant la réflexion qualitative sur vos actions.
· Pour mieux faire connaître votre expérience aux coordinations (nationale, régionales, locales) de la Semaine, et ainsi aux autres acteurs, et leur permettre ainsi de les valoriser et de mieux répondre à vos attentes à l’avenir
· Pour contribuer à la réflexion générale de la Semaine au niveau national

Structure/ collectif organisateur de l’action :

Personne contact :


E-mail :
 Tél :


Rappel de l’action
Titre de l’action : 

Type d’animation (jeu, conférence, forum, expo…) : 


Durée de l’animation : 

Lieu(x) spécifique(s) : 

Type d’animation, déroulement et contenu : 




















EVALUONS… 
Sensibiliser, oui, mais qui exactement ?
Quel(s) type(s) de personnes avons-nous particulièrement visés (public-cible) ? 

Était-ce un public nouveau pour nous ? 

Le type de personnes effectivement touchées correspondait-il aux profils attendus ? 



Nombre de personnes attendu : 

Nombre de personnes effectivement venues : 

Quels objectifs nous étions-nous donnés envers ces publics ? : 





Pensons-nous avoir atteint ces objectifs ? 




Au-delà de l’impression générale, quels éléments concrets nous permettent de le dire ? 





Pour cela, nous y sommes-nous bien pris ?

Les différents moyens choisis étaient-ils adaptés aux publics et aux objectifs visés ? Pourquoi ?
· le type d’action, son déroulement : 




· les moyens de communication pour faire venir les gens à notre action : 



· les lieux et leur configuration : 



· nos partenaires (associatifs, publics et autres) et modes de travail avec ces partenaires : 




Finalement, avons-nous fait les bons choix ?

En général, quels éléments de notre stratégie / quels choix ont été déterminants pour la réussite de notre action ? 

A l’inverse, qu’est-ce qui a manqué ? pourquoi ? 


Quels conseils donnerions-nous à d’autres acteurs souhaitant s’adresser au même type de public que nous ? 


Au regard du temps passé à la préparation et le budget consacré pour cette action, quelle conclusion en tirons-nous pour la suite ? 
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Mémo : à garder en tête pour l’année prochaine 
PARTAGEONS !

Afin de valoriser votre expérience auprès des médias, des partenaires et autres acteurs de la Semaine et bénéficier de la leur, nous vous invitons à mettre à jour votre « page acteur » sur le site www.lasemaine.org, avec photos, vidéos, documents, articles de presse, bilans… sur vos animations.
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